CAMARA MUNICIPAL DE SANTA CRUZ DA GRACIOSA

Regulamento n.° 43/2006 de 14 de Novembro de 2006

Para os devidos efeitos se torna publico o Regulamento de Publicidade da Camara Municipal de Santa
Cruz da Graciosa, aprovado pela Assembleia Municipal em sua sessdo ordinaria realizada em 29 de
Setembro de 2006, sob proposta da Camara Municipal tomada em sua reunido de ordinaria de 29 de Junho
do mesmo ano.

24 de Outubro de 2006. - O Presidente da Camara, José Ramos de Aguiar.
Regulamento de publicidade da Camara Municipal de Santa Cruz da Graciosa
Predmbulo

A regulamentagdo municipal sobre a publicidade encontra-se dispersa, havendo necessidade de a
sistematizar, actualizar e harmonizar. Surgiram entretanto formas novas de publicidade, assumindo esta
hoje em dia uma importancia e um relewo significativos, quer enquanto instrumentos da actividade
econdmica, quer enquanto instrumentos de fomento da concorréncia, quer mesmo enquanto instrumento
cultural. Assim, o presente Regulamento é elaborado ao abrigo e nos termos do disposto na alinea a) do n.°
6 do artigo 64.° e na alinea a) do n.° 2 do artigo 53.° da Lei n.° 169/99, de 18 de Setembro, (na redacgao
conferida pela Lei n.° 5-A/2002 de 11 de Janeiro) e tem por objectivo regular e disciplinar a instalagao de
mensagens publicitarias, que, eventualmente, existam ou venham a existir na area do concelho de Santa
Cruz da Graciosa.

CAPITULO |
Ambito
Artigo 1.°
Lei habilitante

O processo de licenciamento de mensagens publicitarias previstas na Lei n.°. 97/88, de 17 de Agosto,
com as alteragdes introduzidas pela Lei n.° 23/2000 de 23 de Agosto, rege-se, na area do concelho de
Santa Cruz da Graciosa, pelo presente Regulamento.

Artigo 2.°
Conceito

Para efeitos do presente Regulamento, considera-se publicidade qualquer forma de comunicagéo feita no
ambito de uma actividade comercial ou industrial, ou qualquer outra de indole empresarial abrangida pelo
presente Regulamento, com o objectivo de promover o fornecimento de bens ou senigos, incluindo direitos
e obrigagoes.

Artigo 3.°
Isengoes
1. Nao carecem de licenciamento municipal, nos termos do presente Regulamento:

a) Os anuncios ou reclamos colocados ou afixados dentro de estabelecimentos ou no interior das
montras de exposicbes destes, quando forem respeitantes a produtos ali fabricados e
comercializados;

b) Os anuncios destinados a identificagdo de senicos publicos de saude e de simbolo oficial de
farmacias;



c) Os anuncios destinados a identificacdo de organismos publicos, de instituicbes de solidariedade
social, de cooperativas e de outras instituicbes sem fins lucrativos, desde que relativos a actividade
gue prosseguem;

d) As referéncias a patrocinadores de actividades promovidas pela Camara Municipal ou que esta
considere de interesse publico.

e) Os anuncios colocados ou afixados em prédios urbanos com a simples indicagdo do domicilio
profissional de pessoa singular ou colectiva que exerca actividade cujo estatuto profissional proiba o
uso de publicidade tipificando as placas de identificagdo apenas como meio de assinalar a sede ou
local de prestagao dos referidos senigos;

f) Os anuncios colocados ou afixados em prédios urbanos com a simples indicagdo de venda ou
arrendamento;

g) Os anuncios de equipamentos colectivos ou de utilidade publica afectos as Freguesias ou ao
Municipio.

2. A identificagdo dos estabelecimentos comerciais, designadamente, por via de lettering, e sem qualquer
publicidade associada carece de licenciamento municipal ficando, contudo, dispensada da liquidagéo de
taxa.

Artigo 4.°
Conceitos gerais
| — Para efeitos do presente Regulamento, entende-se por:

a) Publicidade: qualquer forma de comunicagao feita por entidades de natureza publica ou privada,
com o objectivo, directo ou indirecto, de promower quaisquer bens ou seni¢os, bem como ideias,
principios, iniciativas ou instituigdes;

b) Actividade publicitaria: o conjunto de operagdes relacionadas com a difusdo de uma mensagem
publicitaria junto dos seus destinatarios, bem como as rela¢ées juridicas e técnicas dai emergentes
entre anunciantes, profissionais, agéncias de publicidade e entidades que explorem os suportes
publicitarios ou que efectuam as referidas operagdes;

¢) Anunciante: a pessoa singular ou colectiva no interesse de quem se realiza a publicidade;

d) Profissional ou agéncia de publicidade: a pessoa singular que exerce a actividade publicitaria ou
pessoa colectiva cuja actividade tenha por objecto exclusivo o exercicio da actividade publicitaria;

e) Suporte publicitario: o meio utilizado para a transmissao da mensagem publicitaria;

f) Destinatario: pessoa singular ou colectiva a quem a mensagem publicitaria se dirige ou que por ela
seja, de qualquer forma, mediata ou imediatamente atingida;

Artigo 5°
Defini¢oes
1 — Para efeitos deste Regulamento, entende-se por:

a) Anuncio electronico: sistema computadorizado de emissdo de mensagens e imagens, ou com a
possibilidade de ligagao a circuitos de televiséo e video;

b) Anuncio iluminado: todo o suporte sobre o qual se faga incidir intencionalmente uma fonte de luz e
nao caiba na definicdo de anuncio electrénico;

¢) Anuncio luminoso: todo o suporte que emite luz prépria



d) Blimp, baldo, zepplin, insuflaveis e semelhantes: todos os suporteis que, para a sua exposi¢do no
ar, caregam de gas, podendo estabelecer-se a ligagdo ao solo por elementos de fixagao;

e) Bandeirola: todo o suporte afixado em poste ou candeeiro ou fachada de edificio;

f) Chapa: suporte ndo luminoso aplicado ou pintado em paramento visivel ou liso, com uma dimens&o
que nao exceda os 60 cm, e uma saliéncia que nao exceda os 30 cm;

g) Toldo: toda a cobertura amovivel que sirva para abrigar do sol ou chuva, aplicaveis a vaos de portas,
janelas, montras e fachadas de estabelecimentos comerciais, e onde estejam inscritas mensagens
publicitarias;

h) Cartaz: toda a mensagem publicitéaria ou de propaganda inscrita em papel, tela ou plastico para
afixagao;

i) Letras soltas ou simbolos: mensagens publicitarias aplicadas directamente nas fachadas dos
edificios, constituidas por um conjunto formado por suportes ndo luminosos, individuais para cada letra
ou simbolo;

J) Mupi: tipo de mobiliario urbano destinado a publicidade, podendo, em alguns casos, conter
também, informagao;

k) Painel: suporte constituido por moldura e respectiva estrutura fixado directamente no solo;

) Placa: suporte ndo luminoso aplicado em paramento visivel, com ou sem emolduramento, e n&o
excedendo na sua dimensé&o 1,50 m;

m) Tabuleta: suporte ndo luminoso afixado perpendicularmente as fachadas dos edificios com
mensagens publicitarias nas faces;

n) Vitrinas: qualquer mostrador envidragado ou transparente, colocado no parametro do edificios, onde
se expdem objectos a venda.

2 — Todas as formas, instrumentos, veiculos ou objectos utilizados para transmitir mensagens publicitarias
ndo incluidas no nimero anterior s&o, para efeitos do presente Regulamento, considerados outros suportes
publicitarios.

CAPITULO II
Disposi¢goes gerais

SECGAO |
Artigo 6.°

Competéncia

Compete a Camara Municipal deliberar quanto ao pedido de licenciamento de publicidade.
Artigo 7.°
Licenciamento prévio

A afixagdo ou inscricdo de mensagens publicitarias carece de licenciamento prévio pela Cémara
Municipal.

SECCAOQ II
Limites ao licenciamento
Artigo 8.°

Restricoes de interesse histérico, cultural, arquitectonico ou paisagistico



1 — Nao podem ser emitidas licengas para afixagao ou inscricdo de mensagens publicitarias em locais,
edificios ou monumentos de interesse histérico, cultural, arquitecténico ou paisagistico, nomeadamente:

a) Imoweis susceptiveis de virem a ser classificados;

b) Imoweis onde funcionam exclusivamente senigos publicos;

c) Imoéweis contemplados com prémio de arquitectura;

d) Imoéweis classificados de interesse nacional, regional ou municipal;
e) Templos ou Cemitérios;

f) Anores em jardins e em espagos verdes.

2 — As limitagdes previstas nas alineas a) e d) do nimero anterior podem ou ndo ser aplicadas sempre
que a mensagem identificativa se circunscreva a identificagdo da actividade exercida nos iméweis em causa.

3 — A afixagdo de publicidade nas Zonas Classificadas, nhomeadamente na Zona Classificada da Vila de
Santa Cruz da Graciosa, esta sujeita a parecer vinculativo da Direc¢ao Regional da Cultura.

Artigo 9.°
Restricoes impostas pela seguranga publica e pela circulagao de pessoas e veiculos

1 — A afixagéo ou inscricdo de mensagens publicitarias ndo pode ser licenciada sempre que prejudique:

a) A seguranga de pessoas ou bens, nomeadamente, na circulagao rodoviaria;

b) A iluminagao publica;

c) A isibilidade de placas toponimicas, semaforos e sinais de transito;

d) A circulagao de pedes;

e) A circulagdo de weiculos.
2 — Nao pode, igualmente, ser licenciada a afixagédo ou inscricdo de mensagens publicitarias:

a) Quando néo figue um espaco livre para a circulagéo pedonal de, no minimo, 1,50 m;

b) Nos sinais de transito;

¢) Nos corredores para pedes ou para suportes de sinalizagao;

d) No interior das rotundas;

e) A menos de 10 m do inicio ou do fim de rotundas.

3 — As limitagdes referidas no numero anterior podem ser excepcionadas sempre que dai ndo resulte
qualquer perigo ou prejuizo para o transito.

Artigo 10.°
Restrigoes estéticas e ambientais

Nao podem ser emitidas licengas para afixagédo ou inscricdo de mensagens publicitarias que, por si s, ou
através dos meios de suporte que utilizam, afectem a estética ou o ambiente dos lugares ou da paisagem,

ou causem danos a terceiros.
CAPITULO Il
Regime e processo de licenciamento
Artigo 11.°

Requerimento inicial



1 — A emisséo de licenga para afixagao ou inscricdo de mensagens publicitarias depende de requerimento
dirigido ao presidente da Camara.

2 — O requerimento inicial, lawado em formulario a fornecer pelos senicos, tem de dar entrada com, pelo
menos, 30 dias de antecedéncia relativamente ao inicio do prazo pretendido.

3 — O licenciamento para afixag&o ou inscrigdo de mensagens publicitarias através de meios ou suportes
que, por si s6, exijam licenciamento ou autorizacdo para obras de construgdo civil deve ser requerido,
cumulativamente, nos termos da legislagéo aplicawel.

4 — Os restantes meios ou suportes, cujo fim principal seja a publicidade, estdo apenas sujeitos a
licenciamento para a afixagéo ou inscricdo de mensagens publicitarias.

Artigo 12.°
Elementos obrigatérios
1 — O requerimento deve conter, obrigatoriamente, os seguintes elementos:
a) O nome, a identificagdo fiscal e residéncia ou sede do requerente;
b) Os dados relativos ao bilhete de identidade ou cartédo de identificagéo de pessoa colectiva;
¢) Numero de telefone para contacto;
d) A indicagao exacta do local e do meio ou suporte a utilizar;
e) O periodo de utilizagao pretendido.
2 — Ao requerimento e em duplicado dewe ser junto:

a) Desenho do meio ou suporte, com indicagdo da forma, dimensdes, balangco de afixacdo e
distancias ao extremo do passeio respeitante;

b) Fotografia a cores indicando local previsto para a afixagéo, colada em folha A4;

c) Planta de localizagdo, fornecida pela Camara Municipal, com indicagdo do local previsto para a
instalacéo;

d) Licenga de utilizagao, quando se trate da implantagdo de publicidade em edificios ou fracgbes
autéonomas;

e) Planta de algado a escala de 1:50, quando de trate da implantagédo de publicidade em fachadas de
edificios;

f) Termo de responsabilidade referido no n.° 2 do artigo 40.° do presente Regulamento;

g) Outros documentos que o requerente entenda esclarecer a sua pretensao.

3 — Quando a implantagao pretendida se situe em zonas de jurisdicdo de outras entidades ou zonas de
protec¢cao a monumentos nacionais e regionais ou imoweis de interesse publico, dos elementos referidos no
numero anterior devem ser entregues tantas copias quantas as entidades a consultar.

4 — Conjuntamente com o requerimento, deve ainda ser apresentado documento comprovativo de que o
requerente € proprietario, co-proprietario, possuidor ou arrendatario dos bens afectos ao dominio privado ou
publico onde se pretenda afixar ou inscrever a mensagem publicitaria, ou, se o nao for, dewe, juntar
autorizagdo escrita do respectivo proprietario ou possuidor, bem como documento comprovativo dessa
qualidade.

5 — Quando os elementos publicitarios se destinam a ser instalados em prédio que esteja submetido ao
regime da propriedade horizontal devera o requerente apresentar, também copia autenticada de acta da
assembleia geral do condominio autorizando a instalagdo dos elementos publicitarios que se pretende,
licenciar ou, na falta desta (por ndo existir condominio instalado), declaragdo emitida pela maioria dos



condéminos contendo, expressamente, a mesma autorizagdo, devendo-se juntar fotocopia do bilhetes de
identidade dos subscritores da declaragéao.

6 — A autorizagdo referida no numero anterior ndo se aplica as fracgdes autdnomas devidamente
licenciadas para o comércio ou senigcos, em que tal deliberagao é dispensawel, desde que os elementos
publicitarios sejam instalados na area correspondente ao estabelecimento.

Artigo 13.°
Elementos complementares
1 — Apds a data da entrada do pedido podem ser solicitados, designadamente, os seguintes elementos:

a) A indicacdo de outros elementos, sempre que se verifiquem dividas susceptiveis de comprometer a
apreciagao do pedido;

b) Autorizagdo escrita de outros proprietarios, co-proprietarios ou locatarios, com as respectivas
assinaturas devidamente reconhecidos nessa qualidade no caso de pessoas colectivas, ou a jungao
de fotocdpias de bilhete de identidade no caso de se tratar de pessoas singulares, que possam vir a
sofrer danos com a afixa¢ao ou inscri¢ao pretendida;

2 — O processo sera arquivado se nao forem indicados ou juntos os elementos complementares no prazo
de 10 dias contados da data da solicitagao dos elementos complementares previstos no nimero anterior.

Artigo 14.°
Saneamento e apreciagao liminar

1 — Compete ao presidente da Camara apreciar e decidir as questdes de ordem formal e processual que
possam obstar ao conhecimento do pedido de licenciamento, nomeadamente, a legitimidade e a
regularidade formal do requerimento.

2 — O presidente da Camara pode proferir despacho de rejei¢cao liminar do pedido no prazo de 10 dias, se
0 requerimento e os respectivos elementos instrutores apresentarem omissdes ou deficiéncias
insusceptiveis de serem supridas.

3 — Quando as omissdes ou deficiéncias sejam supriveis ou sanaveis ou quando forem necessarias copias
adicionais, o presidente da Camara notifica o requerente para completar ou corrigir o requerimento, num
prazo nunca inferior a 10 dias, sob pena de rejeicdo do pedido.

4 — A notificagao referida no nimero anterior suspende os termos ulteriores do processo e dela deve
constar a mengéo de todos os elementos em falta ou a corrigir.

5 — Havendo rejeicdo do pedido, nos termos do presente artigo, fica o interessado, que requeira novo
licenciamento para o0 mesmo fim, dispensado de apresentar os documentos utilizados no nimero anterior,
que se mantenham validos e adequados.

6 — Na auséncia do despacho previsto nos numeros 2 e 3 considera-se o pedido de licenciamento
correctamente instruido.

Artigo 15.°
Prazos de licenga

1 — A licenga sera atribuida apenas até ao termo do ano civil a que se reporta o licenciamento, ndo
podendo a liquidagao da taxa ser inferior a um més.

2 — As licencas requeridas para afixagao, inscricdo ou difusdo de mensagem publicitaria relativa a evento
a ocorrer em data determinada, caducarédo nessa data.

3 — As taxas relativas a renovagao das licengas serao pagas até ao dia 31 de Janeiro do ano a que reporta
a licengca, sem prejuizo de que seja requerida e deferida a liquidagao em prestagdes que ndo devem ser



superiores a um ano, findo esse periodo sem que se mostrem renovadas as licengcas a camara municipal
procedera a remogao do equipamento nos termos do presente Regulamento.

4 — A notificagdo da decisdo de licenciamento devera mencionar que em caso de incumprimento da
mesma correm por conta do infractor as custas de remogdo do equipamento, nos termos do presente
Regulamento.

Artigo 16.°
Notificacao da decisao

A decisao sobre o pedido de licenciamento é notificada ao requerente no prazo de 10 dias a contar da
decisao.

Artigo 17.°
Deferimento

1 — Deferido o licenciamento Municipal, dewve incluir-se na notificagao referida no artigo anterior a indicagao
de que o interessado dewera proceder, no prazo de 10 dias, ao levantamento da licenga mediante a
liquidagao da taxa respectiva.

2 — A licenga deve sempre especificar as obrigagdes e condi¢des a cumprir pelo titular, nomeadamente:
a) Prazo de duragao;
b) Numero da licenga e identificagao do titular;
c) Especificagbes da licenga concedida.

3 — S6 pode exercer os direitos que lhe sdo conferidos pelo licenciamento o titular do mesmo que tenha
liquidado tempestivamente a respectiva taxa.

4 — Sempre que seja erificado o incumprimento das especificagées da licenca, imputavel ao seu titular,
considera--se, para efeitos do presente Regulamento, inexistir qualquer licenciamento municipal.

Artigo 18.°
Indeferimento
1 — Constituem fundamentos de indeferimento do pedido de licenciamento ou de renovagao da licenga:

a) A violagédo das disposi¢cbes do presente Regulamento, ou de legislagdo geral sobre a publicidade,
bem como um preponderante interesse publico devidamente justificado;

b) A decisao, proferida ha menos de dois anos, pela pratica dolosa de infrac¢do ao disposto neste
Regulamento ou na legislagéo geral da publicidade;

¢) A reincidéncia, durante o prazo de dois anos, da ndo remog&o dos suportes publicitarios, quando a
mesma tenha sido exigida nos termos deste Regulamento;

2 — O projecto de acto administrativo de indeferimento definitivo e executoério deve ser fundamentado e
notificado ao requerente para efeitos de eventual audiéncia prévia a exercer por escrito no prazo de dez dias
uteis.

Artigo 19.°
Obrigagoes do titular da licenga

1 — Constituem obrigagdes do titular do alvara da licenga:

a) Cumprir as condigdes gerais ou especiais a que a licenga esta sujeita;

b) Manter o meio de suporte e a mensagem em boas condigdes de conservagado, funcionamento e
seguranga;



c¢) Remover a mensagem publicitaria e o respectivo suporte findo o prazo para a sua renovagao,
devendo comunicar tal facto por escrito aos respectivos senigos camararios;

d) Eliminar quaisquer danos em bens publicos ou privados resultantes da afixagdo ou inscrigdo da
mensagem publicitaria.

Artigo 20.°
Caducidade

1 — A licenca caduca decorrido o respectivo prazo de validade e caso n&o seja requerida a sua renovagao
nos termos de formulario a fornecer pelos senicos.

2 — O prazo de renovagédo das licencas decorre até ao dia 31 de Janeiro do ano a que reporta o
licenciamento.

Artigo 21 °
Renovacao da licenga

1 — A licenca renovar-se-a automaticamente, mediante a liquidagdo da respectiva taxa, salvo decisdo em
contrario do executivo municipal nos termos do artigo 22.° do presente Regulamento.

2 — O indeferimento do pedido de renovagao tera de ser comunicada por escrito até 10 dias antes de
expirar o prazo para que a licenga foi concedida.

Artigo 22.°
Revogacao da licenga

A licenga para afixagao ou inscricao de mensagens publicitarias pode ser revogada pela Camara Municipal
sempre que:

a) Preponderantes razdes de interesse publico o exijam;

b) O titular da licenga ndo cumpra as normas legais e regulamentares a que esta sujeito,
nomeadamente, as obrigacdes a que se tenha vinculado no licenciamento.

Artigo 23.°
Remocao dos suportes publicitarios

1 — Em caso de caducidade ou de revogagao da licenca, deve o respectivo titular proceder a remogéo dos
suportes publicitarios, no prazo de 10 dias contados respectivamente da cessacédo da licenga ou da
notificacdo do acto de revogagéo.

2 — Sem prejuizo do disposto no numero anterior, pode a Cadmara Municipal ordenar a remog¢ao do suporte
publicitario sempre que se verifique qualquer das seguintes circunstancias:

a) Afixagdo ou inscricdo de publicidade sem prévio licenciamento ou em desconformidade com o
estipulado neste Regulamento;

b) Desrespeito pelos termos da licengca, nomeadamente, alteragcdo do meio difusor, do contetdo da
mensagem publicitaria ou de material autorizado a ser utilizado para a sua afixag&o ou inscrigao.

3 — Para efeitos do nimero anterior, deve a Camara Municipal, notificar o infractor, fixando-lhe prazo de 10
dias uteis para proceder a remogao do suporte publicitario.

4 — Caso o infractor ndo tenha procedido, dentro do prazo fixado, a remog&o dos suportes publicitarios,
pode a Camara Municipal efectuar a sua remogao, independentemente da instauragdo do competente
processo de contra-ordenagao.



5 — Sempre que a Camara Municipal proceda a remocgédo dos suportes publicitarios, nos termos do
presente artigo, o titular da licenga ou infractor é responsawel pelo pagamento de todas as despesas
ocasionadas.

Artigo 24.°
Publicidade abusiva

Sem prejuizo do disposto no artigo anterior e da eventual aplicagdo de coimas e sangdes acessoérias, a
Camara Municipal pode, independentemente de prévia notificagdo, proceder a remogao de suportes
publicitarios sempre que tenha havido uma utilizagao abusiva do espago publico.

Artigo 25.°
Taxas

1 — S&o aplicaweis ao licenciamento e renovagbes previstas neste Regulamento as taxas estabelecidas no
anexo.

CAPITULO IV
Suportes publicitarios
SECGAO |
Chapas, placas, tabuletas e similares
Artigo 26.°
Condicoes de aplicagao das chapas
As chapas nao poderao:
a) Localizar-se acima do nivel do piso do 1.° andar dos edificios;
b) Ter uma saliéncia superior a 0,30 metros
Artigo 27.°
Condigoes de aplicacao das placas
As placas nao poderao:
a) Sobrepor gradeamento ou outras zonas vazadas em varandas;

b) Ocultar elementos decorativos ou outros com interesse na composigdo arquitectonica das
fachadas.

Artigo 28.°
Condicoes de aplicagao de tabuletas
As tabuletas nao poderao:
a) Distar menos de 2.50 m do solo;
b) Exceder o balango de 1.50 m em relagdo ao plano marginal do edificio;

c) Serem afixadas a menos de 3,00 metros de outras licenciadas, salvo se a dimensao da fachada a
utilizar ndo o permitir.

Artigo 29.°
Condicoes de aplicagao das letras soltas ou simbolos

1 — N&o poderédo ocultar elementos decorativos ou outros com interesse na composigao arquitectonica
das fachadas, devendo ser aplicadas directamente sobre o paramento das paredes.



2 — Nao poderéo exceder 0.40 m de altura e 0.10 m de saliéncia.
SECGAO I
Painéis, mupis e similares
Artigo 30.°
Distancias
1 — Ao longo das vias, a distancia entre suportes ndo podera ser inferior a 1.50 m nem menos de 0.50 m

do lancil ou berma, salvo no que se refere a objectos de publicidade colocados em construgdes existentes
e, bem assim, quando os mesmos se destinam a identificar instalagdes publicas ou particulares.

2 — A distancia entre a moldura dos painéis e o solo ndo pode ser inferior a 2 m.
Artigo 31.°
Afixagdo, em tapumes, vedag¢des ou suportes similares

1 — Quando afixados em tapumes, vedagbes ou suportes similares, os painéis devem dispor-se a
distancias regulares e uniformes.

2 — Os painéis devem ser sempre nivelados, excepto quando o tapume, vedagao ou similar se localiza em
arruamento inclinado, caso em que se admite a sua disposicdo em socalcos, acompanhando de forma
harmoniosa a inclinagéo do terreno.

3 — As dimensdes, estrutura e cores deverdao ser homogéneas.
Artigo 32.°
Dimensodes

1 — Os painéis devem ter no minimo 2 m e no maximo 8 m de largura, por, no minimo, 1 m e no maximo 3
m de altura.

2 — Excepcionalmente, podem ser licenciados painéis com outras dimensdes, desde que, ndo sejam
postos em causa o ambiente e a estética dos locais pretendidos.

Artigo 33.°
Saliéncias
Os painéis podem ter saliéncias parciais, desde que estas ndo ultrapassem na sua totalidade:
a) | m para o exterior na area central € 1 m de superficie;
b) 0,50 m de balango em relagéo ao seu plano.
Artigo 34.°
Estruturas

1 - A estrutura de suporte deve ser metélica e na cor mais adequada ao ambiente e a estética do local de
implantag&o.

2 — Sem a correspectiva mensagem publicitaria a estrutura que Ihe senira de suporte devera ser mantida
em adequado estado de conservagéao e merecendo a devida manutengao.

3 — Na estrutura dewve ser afixada a identidade do titular e o nimero de alvara de licencga.
SECGAO Il
Toldos, bandeirolas e similares

Artigo 35.°



Condigoes de instalagao dos toldos
1 — A colocagéo dos toldos nas fachadas dos edificios obedece as seguintes condigdes:
a) Serem sempre instalados a nivel inferior ao correspondente ao piso de um 1.° andar;
b) Assegurar espaco inferior de 2 metros, livre de quaisquer obstaculos;

¢) Quando exista passeio igual ou superior a 1 metro de largura, assegurar um afastamento horizontal
minimo de 0.50 m relativamente ao extremo do passeio; quando exista passeio inferior a 1 metro de
largura, assegurar uma projeccdo horizontal maxima de 0.40 m; quando este ndo exista, nao
ultrapassar o alinhamento definido pelo fundo da caleira de condug&o de aguas pluviais superficiais
adjacente ao paramento onde se pretende a instalagédo do toldo e desde que se mostre garantida a
dimensao minima de 3 metros para a passagem de transito na via, livve de quaisquer obstaculos.

2 — A saliéncia é medida do alinhamento da fachada do prédio ao extremo horizontal do toldo, quando
aberto.

3 — As cores, padroes, decoragdo, pintura e desenhos dos toldos e sanefas ndo poderdo pdr em causa o
ambiente ou a estética do local pretendido para os equipamentos previstos neste artigo.

Artigo 36.°
Condigoes de colocagao das bandeirolas

1 — As bandeirolas tém de permanecer oscilantes e s6 podem ser colocadas em posi¢ao perpendicular a
via mais proxima.

2 — Na estrutura devem ser afixadas a identidade do titular e 0 nimero do alvara de licenga.
Artigo 37.°
Area de implantagdo

Nao podem ser afixadas bandeirolas em areas de protec¢cdo, nomeadamente, monumentos, iméweis de
interesse publico e iméweis e zonas classificadas, com excepgao daqueles que requeiram licenciamento
temporario, ndo superior a 15 dias, e desde que se reportem a ewventos ocasionais € no ambito da
wilgarmente denominada publicidade institucional.

Artigo 38.°
Distancias

1 — A distancia entre o poste ou fachada do edificio mais préximo e a parte mais saliente da bandeirola

nao pode ser superior a 2 m.

2 — A distancia entre a parte inferior da bandeirola e o solo ndo pode ser inferior a 2.50 m.

SECCAO IV
Anuncios luminosos, iluminados, electronicos e similares

Artigo 39.°
Limitagoes

Os anuncios a que se refere a presente secgao, colocados em saliéncias sobre as fachadas, estéo
sujeitos as seguintes limitagoes:

a) Nao podem exceder o balanco total de 1.5 m e devem ficar afastados, no minimo, 0.5 m do limite
exterior do passeio;

b) A distancia entre o solo e a parte inferior do anuncio ndo pode ser menor de 2.60 m;



c) Se o balango nédo for superior a 0.15 m, a distancia entre a parte inferior do anuncio e o solo ja
podera ser de 2 m.

Artigo 40.°
Estrutura e termo de responsabilidade

1 — As estruturas dos anuncios luminosos, electronicos e similares, instalados nas coberturas ou
fachadas de edificios e em espagos afectos ao dominio publico, devem, tanto quanto possiwel, ficar
encobertos e ser pintadas com cor que Ihes dé o menor destaque.

2 — Os requerentes dewverdo entregar um termo de responsabilidade no qual assumem todas as
responsabilidades por quaisquer danos que as estruturas referidas no n.° 1 anterior possam \ir a causar a
terceiros.

SECCAQ V
Veiculos automéveis, transportes publicos, taxis e outros meios de locomocao terrestre
Artigo 41.°
Licenciamento

1 — A afixagdo ou inscrigdo de mensagens publicitarias em wveiculos automoéweis, transportes publicos,
taxis e outros meios de locomogao terrestres, carece de licenciamento prévio da Camara Municipal, nos
termos deste Regulamento.

2 — A actividade publicitaria em weiculos que ndo Ihe estejam primordialmente afectos e que se destine a
ser produzida em varios concelhos, s6 esta sujeita a licenciamento quando o titular do weiculo tiver a sua
residéncia, sede ou representacdo na area do municipio de Santa Cruz da Graciosa.

3 — Nao constitui mensagem publicitaria a afixagéo ou inscricdo do nome, firma ou denominagao social.
CAPITULO VI
Publicidade sonora
Artigo 42.°
Definigao

Para efeitos do presente Regulamento, entende-se por publicidade sonora toda a actividade publicitaria
que utilize altifalantes ou outra aparelhagem de som para difundir a mensagem publicitaria através de
emissodes directas na ou para a via publica.

Artigo 43.°
Condicoes de utilizagao

1 — A publicidade sonora deve respeitar os limites estabelecidos na legislagdo aplicawel a actividades
ruidosas.

2 — Sem prejuizo do disposto no numero anterior, cujos limites deverdo ser escrupulosamente observados,
ndo sera permitida a utilizagdo de publicidade sonora entre as 21 horas e as 9 horas do dia seguinte,
podendo a Camara Municipal restringir ou alargar estes limites, desde que, no caso concreto, se verifiquem
circunstancias que o justifiquem.

SECCAO VII
Baldes suspensos por aerdstato
Artigo 44.°

Condicionamentos ao licenciamento



1 — O licenciamento de balées com publicidade deve ser precedido de autorizagdo expressa dos titulares
de direitos ou das entidades com jurisdicdo sobre os espagos onde se pretende a sua instalagéo.

2 — Apenas é permitida a utilizagéo de baldes suspensos por aerdstato.
CAPITULO VIII
Remocao, conservacgao e depésito
Artigo 45.°
Remocgao

| — Quando os titulares dos meios ou suportes ndo procederem a sua remogao woluntaria no prazo
indicado em notificagcéo, cabera aos senicos da Camara Municipal proceder a remogao coerciva, imputando
os custos aos titulares dos meios ou suportes publicitarios, independentemente da instauragcdo do
competente processo de contra-ordenagao e pagamento da coima que for aplicada.

2 — A Camara Municipal nao se responsabiliza por eventuais danos que possam advir dessa remocgao.
Artigo 46.°
Conservagao

1 — Todos os suportes publicitarios deverao permanecer em boas condigbes de conservagao, podendo a
Camara Municipal, caso tal ndo se verifique, notificar o titular do alvard para que execute os trabalhos
necessarios a sua consenagao.

2 — Se decorrido o prazo fixado na notificagdo referida no nimero anterior o titular ndo tiver procedido a
execugao dos trabalhos que lhe tenham sido impostos, cabera aos senigos da Camara Municipal proceder
a sua remogao, a expensas do titular do alvara sem prejuizo da instauragdo do competente processo de
contra-ordenacgéo.

Artigo 47.°
Depésito

1 — Caso a Camara Municipal venha a proceder a remogao dos suportes ou meios publicitarios nos termos
previstos no presente Regulamento, os respectivos interessados na sua dewlugcdo tém, apos terem sido
notificados para o efeito, 10 dias para os levantar.

2 — Nao o fazendo nesse prazo terdo de pagar uma compensagéo diaria a titulo de depdsito no montante
de 5 euros.

3 — Se ndo procederem ao levantamento dos materiais no prazo global de 30 dias aqueles consideram-se
perdidos a favor do Municipio de Santa Cruz da Graciosa.

CAPITULO IX
Fiscalizagao e san¢des
Artigo 48.°
Fiscalizacao

1 — Sem prejuizo da competéncia atribuida por lei a outras entidades, incumbe aos senigos municipais a
fiscalizagéo do disposto no presente Regulamento.

2 — Incumbe também aos senicos municipais a fiscalizagdo da observancia das condigdes e
especificagbes dos licenciamentos concedidos.

Artigo 49.°

Contra-ordenagoes



1 — Constitui contra-ordenagao punivel com coima a violagdo do disposto no presente Regulamento,
nomeadamente, a utilizacdo de publicidade sem licenciamento municipal, 0 ndo cumprimento do que for
estipulado nas notificagbes referidas ao longo do presente Regulamento, assim como, a ndo observancia
das condigdes e especificagdes dos licenciamentos concedidos pela Camara Municipal.

2 — Quem der causa a contra-ordenagdo e os respectivos agentes s&o solidariamente responsaweis pela
repara¢ao dos prejuizos causados a terceiros.

3 — Ao montante da coima, as san¢des acessodrias e as regras de processo aplicam-se as disposi¢oes
constantes do Decreto-Lei n.° 433/82, de 27 de Outubro na redacg¢éo actual.

4 — A aplicagdo das coimas e sangbes acessotrias compete ao presidente da Camara Municipal,
revertendo para o Municipio o respectivo produto da liquidagdo ou execugao das coimas.

5 — Sempre que a urgéncia ou a gravidade da infracgéo o justifiquem, os meios da afixag&o e inscricéo de
mensagens publicitarias instalados ilegalmente podem ser retirados antes da conclusdo do processo de
contra-ordenagdo, desde que se observem as garantias procedimentais previstas no Cdédigo do
Procedimento Administrativo.

Artigo 50.°
Coima

1 — A colocagéo, afixagdo ou difusdo de mensagens publicitarias em violagdo do disposto no presente
Regulamento, é punivel com coimas graduadas da seguinte forma:

a) Entre o minimo de 100.00 €uros e o0 maximo de 3.566.00 €uros, a colocagao, afixagdo ou difusdo
de mensagens publicitarias sem licenciamento municipal;

b) Entre o minimo de 100.00 €uros e o0 maximo de 3.566.00 €uros, a desobediéncia a remogao dos
suportes publicitarios referida no n.° 4 do artigo 25.° do presente Regulamento;

c) Entre o minimo de 100.00 €uros e o maximo de 3.566.00 €uros, a utilizagdo abusiva do espago do
dominio publico referida no artigo 26.° do presente Regulamento;

d) Entre o minimo dc 50.00 €uros e o maximo de 3.566.00 €uros, a ndo execugéo, num prazo de 30
dias seguidos, dos trabalhos referidos nos n.° 1 e 2 do artigo 50.° do presente Regulamento;

e) Entre o minimo de 100.00 €uros e o maximo de 3.566.00 €uros, a violagao das restantes normas
do presente Regulamento, nomeadamente, o desrespeito pelas especificagbes do licenciamento
concedido

2 — Os limites minimos e maximos das coimas seréo elevados para o dobro, quando as infracgbes sejam
cometidas por pessoa colectiva.

3 — A determinacdo da medida concreta da coima far-se-a em fungdo da gravidade objectiva da
contra-ordenagéo e da censura subjectiva da mesma, devendo ter-se sempre em consideragao a situagéao
econdmica do agente, o beneficio obtido pela pratica da infracgao e a existéncia ou ndo de reincidéncia.

4 — A negligéncia sera punida.
Artigo 51.°
Sanc¢odes acessorias
Em caso de reincidéncia, podem ser aplicadas as sangdes acessorias previstas na legislagdo em vigor.
Artigo 52.°

Competéncia para a instru¢ao e aplicagao de sangées



A instrugdo dos processos de contra-ordenagdo compete ao Gabinete Juridico da Camara Municipal de
Santa Cruz da Graciosa em coordenagdo com a respectiva secgdo competente em razao da matéria e a
aplicacdo de coimas e sangbes acessorias, por violacdo das normas do presente Regulamento, constitui
competéncia da Presidéncia da Camara Municipal delegavel em qualquer dos Vereadores.

CAPITULO X
Disposicoes finais
Artigo 53.°
Regime transitério

1 — Os titulares de licenga da afixacdo ou inscricdo de mensagens publicitarias que ndo estejam em
conformidade com as disposigdes do presente Regulamento devem, no prazo de trés meses a contar da
sua entrada em vigor, retirar a publicidade dos respectivos locais ou requerer a sua legalizagao;

2 — O ¢6rgao executivo podera ndo renovar as licengas que, a data da entrada e vigor deste Regulamento,
nao estejam conformes as normas e principios nele contidos.

Artigo 54.°
Duavidas e omissoes

Todas as dividas e omissdes que, eventualmente, surjam na aplicagdo ou interpretacdo ao presente
Regulamento serao resolvidas mediante deliberagao da Camara Municipal de Santa Cruz da Graciosa.

Artigo 55.°
Direito subsidiario
Em tudo nao especialmente previsto neste Regulamento recorrer-se-a a lei geral, aos principios gerais de
direito e, na sua falta ou insuficiéncia, as disposi¢ées da lei civil.
Artigo 56.°
Norma revogatoria

Séo revogadas todas as disposi¢ges regulamentares anteriores sobre a matéria agora regulada ou que a
ela sejam contrarias.

Artigo 57.°
Entrada em vigor
Este regulamento entra em vigor decorridos 15 dias sobre a sua publicagdo nos termos legais.
Anexo
Tabela de taxas e licengas
Artigo 1.°
Chapas, placas, tabuletas, letras soltas ou simbolos similares
a) Por metro quadrado ou fracgao e por ano — 5€
b) Por metro quadrado ou fracgéo e por més — 1€
Artigo 2.°
Paneis, cartazes, mupis e semelhantes
a) Por metro quadrado ou fracgao e por ano — 5€

b) Por metro quadrado ou fracgado e por més — 1€



Artigo 3.°
Toldos bandeirolas e semelhantes
a) Por metro quadrado ou fracgao e por ano — 3€
b) Por metro quadrado ou fracgao e por més — 0,75€
Artigo 4.°
Anuncios luminosos, iluminados, electronicos e similares
a) Por metro quadrado ou fracgao e por ano — 5€
b) Por metro quadrado ou fracgéo e por més — 1€
Artigo 5.°
Blimps, balbes, zepelins e semelhantes no ar
a) Por metro quadrado ou fracgéo e por ano — 50€
b) Por metro quadrado ou fracg@o e por més — 5€
Artigo 6.°
Outros suportes publicitarios
a) Por metro quadrado ou fracgéo e por ano — 5€
b) Por metro quadrado ou fracgado e por més — 1€
Artigo 7.°
Publicidade comercial sonora
a) Por dia — 2€
b) Por semana — 5€
c) Pormés — 8 €
d) Por ano — 125€



